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La tecnologia Rfid entra al ristorante. Un
progetto che riguarda la catena di locali
targati Rosso Pomodoro, al fine di
automatizzare e ottimizzare la gestione
della sala. Una catena dove tradizione e
innovazione convivono, sin da quando nel
lontano 1988... “eravamo tre amici al
ristorante...”. Cosi, parafrasando il ritornello
di una celebre canzone di Gino Paoli, si
potrebbe condensare l'inizio della storia
imprenditoriale nel campo della ristorazione
che porta il nome di Rossopomodoro.

Franco Manna, una laurea in biologia, oggi
presidente della holding di quello che &
diventato ormai un gruppo, il Gruppo
Sebeto, ricorda la nascita di un'idea
rivelatasi vincente: "Non ero né un
risteratore, né tantomeno un imprenditore”.
Ma lui e i suoi due amici avevano un'idea
legata alla ristorazione, fatta di tradizione e
rispetto della cultura gastronomica
partenopea, e di scelte legate alla qualita
dei prodotti e alla selezione delle migliori
materie prime.

“Volevamo migliorare I'immagine dei ristoranti
per farli diventare fuoghi carichi di personalita
con un'architettura e una grafica accattivante,
piu luoghi da scegliere per stare bene che per
la necessita di mangiare”. 1l primo marchio
“Pizza e contorni”, a cui han fatto seguito
quelli piu famosi, quelli che pit rispondono
alla filosofia di recupero della tradizione
gastronomica partenopea. Stiamo parlando
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“"Maccheroni”, diventati elementi di cult non solo tra i buongustai napoletani, ma in tutta Italia.

0gai, la catena serve cinque milioni di clienti I'anno.

La struttura aziendale & semplice e originale al tempo stesso: una holding con una ventina di
dipendenti, e una catena di una cinquantina di negozi in Italia e all'estero, alcuni in diretta,
altri in franchising, ognuno a formare una srl autonoma, gestita con criteri imprenditoriali. Tutti i
punti vendita sono ispirati alla stessa filosofia: “La stessa - spiega Manna - che ispira Slow-
Food, che privilegia i prodotti del territorio e Ia tipicita delle ricette, I'eccellenza alimentare”. Non a
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