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1| FTRADIZIONE E RINNOVAMENTO

La pizza di

NUOVE APERTURE E SVARIATE INIZIATIVE,
ANCHE DI CARATTERE SOCIALE, PER

. SVILUPPARE IL DIALOGO CON | CLIENTI.

f TRA | MOTIVI DI SUCCESSO DI
ROSSOPOMODORO: ATTENTA
SELEZIONE DEI PRODOTT! E PREZZI CONTENUTI

|

| GRAZIE AD ACQUISTI CENTRALIZZATI.

38
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A SINISTRA; IL TITOLARE
FRANCOC MANNA,

di Giuliana Valcavi

Rossopomodoro, classica pizze-
ria napoletana rinnovata nel se-
gno della tradizione e della qua-
lita a prezzi accessibili, continua
il suo percorso di crescita con
nuove aperture (anche una al me-
se, riferiscono in direzione) tra cui
una a New York. La mission del-
l'insegna é diffondere nel mondo
la filosofia della qualita intesa co-
me ‘il meglio della tradizione ga-
stronomica partenopea per il pa-

Napoli

lato e la salute’. «Le leve del no-
stro successo — spiega Franco
Manna, alla guida della societa
con i due ideatori del brand, Pip-
po Montella e Roberto Imperatri-
ce — sono le materie prime, ge-
nuine e selezionatissime, in mol-
ti casi prodotte in esclusiva e con
I'intento di tutelare prodotti rari e
a rischio di estinzione. Il tutto, a
prezzi contenuti». In altre parole:
offrire piatti espressi preparati
con prodotti selezionati e seguiti
in ogni fase della produzione.

Ritaglio stampa ad uso esclusivo

del destinatario, non

riproducibile.
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