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_LOCALI,

Pizza verace firmata

TRA | MOTIVI DEL SUCCESSO DEL BRAND,
ATTENTA SELEZIONE DEI PRODOTTI E
PREZZI CONTENUTI GRAZIE AD ACQUISTI
CENTRALIZZATI. NUOVE APERTURE

E SVARIATE INIZIATIVE, ANCHE DI
CARATTERE SOCIALE, PER SVILUPPARE

IL DIALOGO CON | CLIENTL

ossopomodoro, classica pizreria napoletana rin-
r novata nel segno della tradizione e della qua-

litd a prezzi accessibili, continua il suo percor-
so dl crescita con nuove aperture [anche una al mese,
riferiscono in direzione) tra cul una a New York. La mis-
sion dell'insegna & diffondere nel monda |a filosofia del
la qualitd intesa come 'll meglio della tradizione gastro-
nomica partenopea per || palato e la salute’. ale leve del
nostro successo — spiega Franco Manna, alla puida del-
|2 societd con i due ideatori del brand, Pippo Montelia e
Raberto Imperatrice — sono le materie prime, genuine e
selezionatissime, in molti casi prodotte in esclusiva e con
I'intento dl tutelare prodotti rari e a rischio di estinzio-
ne. Il tutto, @ prezzi contenutis. In altre parole: offrire
piatti espressi preparati con prodotti selezionati e segul-
ti in ogni fase della produrione.
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Rossopamodora ha inaugurato il
prima locale a Napoli, nel 1997 ¢,
attualmente, ne conta oltre cin-
quanta aperti fra Italia ed estero
[Inghilterra, Argentina, lslanda,
Danimarca e sudest asiatica). || con-
trollo diretto sulla gestione degll ap-
provvigionamenti, attraverso acqui
sti centralizzati e investimenti otti-
mizzati, assicura la qualita dell'of-
ferta e il contenimento dei costi. In
questa moda, sulle tavale dej loca-
Il ‘targatl’ Rossopomodora in giro
per il monda, si & certi di trovare la
mozzarella verace, la pasta a ess|

Ritaglic stampa ad usc esclusive

del destinataric, non riproducibile.

W ecostampa. |t

076934

Rossopomodoro



%ﬂﬂ(i“
P

Mensile Diate

06-2009
Pagina  82/83
Foghio 2 / 2

cazione naturale del pastificio Afeltra, il pomodoro del-
{'agro sarmese-nocering, l'olio extravergine di cliva del-
l'cleificio Garglulo di Sorrente, la farina Caputo, il caffe
Kimbxo e perfino 'acgua della fonte campana Cannavante
trasportata a Londra in fusti appositamente studiati per
la pizza e il caffé. noltre, frutta e verdura sono sempre
di stagione e il forno & quello tradizionale {esclusivo il
brevetto del forno a legna a due bocche pit grande del
mondao)

Largo alle wee
Ressopomadora non perde occasione per stimalare la
curiosita e l'attenzione della clientela attraverso propo-
ste stuzzicanti: una trentina |e specialita in menu e, tra
le novita, dieci piatti realizzati con prodotti genuini, cer-
tificati e inclusi fra § presidi Slow Food. Ma non @ tutto,
Rossopomadoro rinnova anche la diffusione del suol piat-
ti attraverso un menu particolare, una sorta di ricettario
per riproporte a casa | plattl tipici del brand. Infine, in
un'ottica di responsabilita sociale, |'insegna partenopea
& impegnata nella raccolta di fondi per i progatti uma-
nitarl di Amref, in Africa, attraverso un ricettario distri-
buite nei ristoranti con offerta libera.

Giullara Valca

Rossopomodoro

COMPAGNI 01 PIZZA

La filosafia di Ressopomodorg
caratterizza anche le altre insegne del
gruppa Sebeto (circa 60 milioni di euro
dl fatturato) cioé Pizza Contomi &
Maccheroni, Anema & Comze e
Rossosapore, ultima nata & Inaugurata
a Napoli lo scorso autenno. In ogni
insegna - che sviluppa la sua attivita
fra locali & gestione dirstta, in
franchising e affitto d'aziends — |z
pizza napoletana trova UNa sua
declinazione: afflancata alle ricetta di
mare da Anema & Corze, alla pasta da
Pizza Contorni & Maccheroni e al
metra da Rossosanone, insegna
dedirata al prodotte d'asporta con
un'area di vendita di prodotti tipic
campani.

Gl acquisti sono centralizzati per tutte
o insegne dal gruppe, consentendo
ulteriori vantagai in termini df costl.
Vorganica di Sebeto & compasto da
circa 1.200 addetti con guattra milioni
di clientk in pratica, Il 5 per cento degll
italiani adulti entra almeno una volta
all'anaodn un ristorante dal gruppo.
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